
 
 
 

 
 

 

 

 

 
 

 
 
El marketing ha evolucionado para hacer frente a los retos globales y a las cambiantes expectativas de los clientes. Incorporar temas de sostenibilidad y nuevas tecnologías para captar a los clientes 
es esencial para que las empresas sigan siendo relevantes. Con este nuevo título, Kotler prepara a los profesionales del marketing para la nueva era del metamarketing, ofreciéndoles una forma 
de integrar la tecnología y la evolución del modelo de negocio con los cambios significativos en el comportamiento de los consumidores en la última década. Además, explora las tecnologías y 
plataformas más vanguardistas que las generaciones Z y alfa —que están redefiniendo el juego empresarial con sus demandas únicas y su dominio de la tecnología— utilizan diariamente. Desde la 
inteligencia artificial hasta la realidad aumentada, Marketing 6.0 muestra cómo aprovechar todas estas innovaciones para conectar y cautivar a clientes y audiencias y cómo superar los obstáculos 
más comunes a los que se enfrentan marcas y empresas en su búsqueda por crear un entorno más interactivo, inmersivo y sostenible y ofrecer experiencias únicas e impactantes. 
Una lectura imprescindible para directivos, ejecutivos y otros líderes empresariales que buscan mantenerse a la vanguardia a medida que el panorama del marketing cambia bajo sus pies, y para 
una nueva generación de vendedores, anunciantes, creadores de contenidos y profesionales similares. 
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EXITOSA SERIE A NIVEL MUNDIAL 
MARKETING X PHILIP KOTLER, EL 
PADRE DEL MARKETING. 

METAMARKETING, EXPERIENCIAS 
INMERSIVAS Y NUEVAS TECNOLOGÍAS 
APLICADAS AL MARKETING DEL 
FUTURO. 

El futuro es inmersivo 
MARKETING 6.0     

UN NUEVO ENFOQUE QUE ENGLOBA 
A LAS NUEVAS GENERACIONES Z Y 
ALPHA. 

LA NUEVA ERA DEL METAMARKETING 
Descubre el metamarketing, la nueva frontera del marketing donde los profesionales van más allá de las técnicas tradicionales 
para ofrecer una auténtica fusión entre lo físico y lo digital, creando experiencias interactivas y envolventes para los clientes. 
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