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éSabias que las empresas que han incorporado la sostenibilidad en su estrategia de marca obtienen de media un 22 % mas de crecimiento? ¢Sabias que las marcas que
practican greenwashing y son percibidas como no transparentes pierden hasta un 20 % de valor de marca? ¢Sabias que la sostenibilidad es cada mas vez un criterio
imprescindible para que una marca sea considerada como opcién por los clientes? ¢Sabias que la normativa en sostenibilidad afecta no solo a grandes empresas, sino también
a toda su cadena de suministro?

La sostenibilidad se ha convertido en un imperativo para las empresas. Todas las empresas, independientemente de su tamafo o sector, bien por convencimiento, por demanda de los
clientes o por normativa legal, deberan acreditar prdcticas sostenibles ESG.

En este contexto, las ganadoras seran aquellas empresas que sepan capitalizar en su marca los esfuerzos que tendran que acometer en sostenibilidad. Marcas buenas por su actuacion
responsable, que se convierten en buenas marcas, preferidas por los clientes y de mayor valor financiero.

Este libro ofrece un modelo practico para incorporar la sostenibilidad en la estrategia de marca aplicable a todas las empresas. Una guia practica que, paso a paso, ofrece las claves a
empresarios y directivos para fortalecer y diferenciar su marca.

Ademas, el autor detalla los casos de marcas que ya lo han logrado, como Roca, Melia Hotels International, Hijos de Rivera (Estrella Galicia), Ferrer, Ecoalf, Istobal, Vicky Foods, Triodos,
Zamora Company, Heura Foods, Aenor, Aranco, Triodos, Sacyr, Naturgy, entre otros.
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