o El Principito y la gestion empresarial
El PI'IIlClpltO Yo gano, tu también

y la ge Stlon * Una nueva filosofia en la que el managementy el marketing se dan la mano para

o configurar un modelo estratégico de empresa orientado a las personas, sean
em I'e S arl al clientes o empleados. Un hilo conductor: abordar el concepto de empresa desde una
p perspectiva personal. L.os comportamientos que se desarrollan en la relacion con
empleados, clientes, proveedores, competencia, etc., no son diferentes de los que

Yo gano, ti1 también mostramos en nuestras relaciones interpersonales.

® Tomando como referente un texto literario tan célebre como "El Principito”, demues-
tra que la creatividad ha de tener un papel predominante en la empresa en todos
sus niveles, apoyando la capacidad de innovacion, la vision en el diseno de una
estrategia efectiva, las aptitudes de liderazgo del equipo directivo y la participa-
cion de los recursos humanos desde una perspectiva de integracion.

Como erear un modelo empresarial orientado a generar beneficios comunes, a
abandonar el sistema egoeéntrico y manido del «yo gano, ti pierdes», para lograr un
mayor rendimiento de los recursos disponibles y la eonquista de nuevos mercados.

Como crear un modelo empresarial orientado a generar benefi-
ctos comunes, a abandonar el sistema egocéntrico y manido
del yo gano, tu pierdes, para lograr un mayor rendimiento

de los recursos y la conquista de nuevos mercados.
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