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Carteles, esloganes, discursos y guerra psicologica

La batalla de la propaganda en la Segunda Guerra Mundial es un
fascinante recorrido a través de los entresijos de uno de los
conflictos mas grandes de la historia humana desde un pris-
ma diferente. Desde los primeros pasos de la propaganda
politica hasta su escalofriante apogeo durante la II Guerra
Mundial, este libro nos sumerge en el poderoso mundo de la
manipulacién mediatica y politica de las masas.

Comenzando con una detallada introducciéon sobre los ori-
genes y las diversas técnicas utilizadas para influir en la po-
blacién, el autor nos guia a través de un historico donde la
propaganda se convierte en un arma crucial en el arsenal de
los lideres y regimenes enfrentados.

A'lo largo de sus paginas, exploramos como cada bando, ya
sea el Eje o los Aliados, desplegd una amplia gama de estra-
tegias de propaganda para moldear la percepcion publica,
desde carteles y peliculas hasta programas de radio y prensa.
Ademas, se examina el impacto psicologico de estas campa-
nas en la moral de los civiles y soldados en el frente.

Con un estilo ameno y una meticulosa inves-
tigacion historica, La batalla de la propaganda
en la Segunda Guerra Mundial arroja luz so-
bre un aspecto fundamental pero a menudo
subestimado del conflicto, destacando su re-
levancia en la configuracion del curso de la
guerra y su legado en la sociedad moderna.

Miguel Garcia Alvarez es ingeniero de Teleco-
municacién por la Escuela Técnica Superior de
Ingenieros de Telecomunicaciéon de la Universi-
dad Politécnica de Madrid y ha cursado estudios
de Geografia e Historia por la UNED. Es un apa-
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empresa de sofiware estadounidense con la divul-
gacion histérica y cientifica. Mantiene el catalo-
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explicar el mundo.
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