
 Origen y expansión del mercado
Este ensayo recorre los orígenes y la expansión del mercado como institución económica,

desde sus primeras formas en la Antigüedad hasta su consolidación en el mundo moderno.

A través de episodios concretos, se traza una historia que no parte de modelos abstractos,

sino de los hechos: de cuándo, cómo y por qué surgió el mercado, y qué condiciones

técnicas y sociales lo hicieron posible. El resultado es una definición del mercado que no se

impone desde la teoría, sino que emerge desde la historia. Una definición sencilla, eficaz y

sorprendentemente reveladora, capaz de dar sentido a realidades muy distintas bajo una

misma lógica de intercambio. Un ensayo riguroso y accesible que propone repensar el

mercado no como dogma ni como ideología, sino como una herramienta social que nunca

ha dejado de transformarnos.
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