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La buena y la mala educacion
Autor: Inger Enkvist

Editorial: Ediciones Encuentro

En esta nueva edicion de la obra, el
autor revisa, corrige, actualiza y au-
menta su libro estrella. Sus paginas
recorren los distintos sistemas edu-
cativos imperantes principalmente
en Occidente (sin dejar de mirar otras latitudes) y hacen un
balance tanto de los aciertos como de los desaciertos del mo-
delo de ensefianza predominante en paises como Francia, Fin-
landia, Estados Unidos, Japén, China, entre otros. El autor ha
introducido un capitulo en el que hace un acercamiento a las
nuevas tecnologias, la IA, la hiperactividad de los alumnos, la
dislexia, el TDAH, las diferencias entre los alumnos y las alum-
nas, sin perder de vista el punto neuralgico de su trabajo.

Autora: Beatriz Romanos

Editorial: LID

El cambio climatico, las desigualda-
des, el avance tecnologico, los cam-
bios de habitos en el consumo...
Son muchos los factores que nos
hacen preguntarnos cudl sera el fu-
turo de la alimentacién: qué comere-
mos, cdmo lo produciremos, qué
efecto tendrd en nuestra salud, cémo
cambiara el mundo y como podremos hacer negocio con ello.
El libro es la guia de referencia a través de la que los lectores
conocerdn los avances mas disruptivos que estan transfor-
mando la industria y nuestra manera de alimentarnos, las tec-
nologias con mas impacto, los recursos para profesionales,
startups, inversores y organizaciones del sector. ..

Lo que descubrio mi amigo Talento

COMO CONSTRUIT UNA EHPRESA
DOHOE TODGSE GHIREEN L3TAR

CARLOS BARRAGUE

TRALEOT R AAVIRE CHNTE R

Autor: Carlos Barraqué

Editorial: LID -

- n
Las empresas no crecen solas. Son E‘,‘{
las personas, con su talento y com- L0 U ME
promiso, quienes hacen posible el DESCUBRIO
éxito. Pero en un mundo empresarial Ml AMIGO |

. . . TALENTO

dominado por el absentismo, la baja i s
productividad y la desmotivacion i et

¥ éoiripes Uty

¢cémo lograr que las personas quie-
ran unirse, quedarse y dar lo mejor de si? ¢Qué estrate-
gias podemos implementar para retener el talento? ;Cémo
gestionarlo de forma efectiva para crear equipos comprometi-
dos y de alto rendimiento? La respuesta a estas y otras pre-
guntas las ofrece el autor en este libro, una obra que tiene co-
mo objetivo crear empresas donde cada individuo de lo mejor
de si mismo, no por obligacién, sino porque de verdad quiere
hacerlo.

libros
Derechos humanos en la empresa
sostenible

DERECHOS
HUMANGS
ENLA

Autor: Fernando Navarro

Editorial: ESIC

Este libro enmarca teéricamente los
derechos humanos vy sistematiza las
principales normativas e instrumen-
tos indicadores de desempefio en los
ambitos de trabajo infantil, trabajo
forzoso, discriminacion, libertad de asociacion, seguridad y
salud en el trabajo, entre otros. Los derechos humanos son el
eje fundamental de la sostenibilidad, muy especialmente cuan-
do numerosas organizaciones operan en contextos internacio-
nales turbulentos e inestables. La actual polarizacién geopoliti-
ca internacional, entre otras cosas, suscitan que muchas em-
presas estén adaptando sus politicas de RSC o ASG para re-
forzar su compromiso con los derechos humanos.

Fundamentos de marketing

Autoras: Maria Jesiis Merino Sanz y
Estefania Yagiiez Lorenzo

Editorial: ESIC

Las autoras presentan en este libro
una guia estratégica para lideres y
profesionales que buscan dominar las
fuerzas que estan moldeando el pano-
rama empresarial actual. Un mundo
donde la tecnologia redefine las reglas del juego y el marke-
ting se ha convertido en un arte que combina datos, creativi-
dad y conexion humana.

Este libro muestra el camino para liderar un mercado hiper-
competitivo con propésito y relevancia, no so6lo ofrece tacti-
cas, sino también una mentalidad que transforma la manera
de entender y aplicar el marketing en las organizaciones.

Fundamentos de

Marketing y cosmética

Autora: Mencia de Garcillan Lopez-Ria

Editorial: ESIC

Con esta tercera edicion del libro aprenderas a posicionar tu
marca, disefiar campafias innovadoras y crear experiencias de
cliente memorables. Incluso, descubriras cémo la Inteligencia
Artificial puede transformar tu estrategia de marketing desde
la personalizacién masiva hasta el andlisis predictivo de ten-
dencias. La autora te ofrece en esta
obra tanto los conocimientos tedricos
aplicados al marketing de la industria
cosmética, como las herramientas
practicas para aplicar en tu negocio,
permitiendo analizar la situacién ac-
tual del mercado cosmético e identifi-
car tendencias emergentes y patro-
nes de consumo que estan redefi-
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niendo la belleza.
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